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Klassische Strukturierung der Logistik

Unternehmenslogistik

Logistik-

Industrie Handel
Dienstleister

Beschaffungslogistik

Produktionslogistik Handelslogistik Kontraktlogistik

Distributionslogistik

Logistik

Entsorgungslogistik

Verkehrslogistik

Logistik von Organisationen



Entwicklungsstufen der Logistik

Beschaffung Produktion Absatz Optimierung
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Die Logistik nat in den letzten Janrzennt
tiet grelfende Veranderungen
clurcngemacnt
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Aufgaben der Logistik

Auftragsabwicklung

planung und Produhhn

Entsorgung

der Leistung

Behandlung

Kunde als Abnehmer

e
o
2
)
=)
o
©
o
&=
S
<
b
©
)
T
5
X

Logistik




Supply Chain Management
Lieferketten / Liefernetzwerke
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Die wesentlichsten Ziele im Supply
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Chain Management (SCM) sindl:

Vermelidung von Bullwip-Effekten
clurch un'tememmerpuoeure]femde
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JIT

QR

ECR

VMI

CR

CPFR

Teilsysteme des SCM

Einordnung Branche

Autemobil
Textil
Labeansmittel
Konsumgltar
Konsumglter

! Konsumglter

-+ Supply Chain -




IT als Verbindungselement
der Supply- & Demand-Chain

SUPPLY

Industrie

DEMAND

Informationssysteme

>  Materialfluss
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Spezielle IT-Elemente
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APS
SRM | ! CRM
ERP




ERP = Enterprise Resource Planning

WMS

Warehouse Management System

TMS = Transport Management System

APS = Advanced Planning and Scheduling
MES = Manufacturing Execution System

PDM = Product Data Management system
SRM = Supplier Relationship Management

CRM = Customer Relationship Management



Durchgangige Material- und Waren-
verfolgung durch Auto-ID-Systeme

Anlieferung vom Lieferanten
Wareneingang
Einlagerung
Lagerplatzverwaltung
Chargenverfolgung
Kommissionierung
Nachschubsteuerung
Produktionsversorgung
Verpackung

Verladung

Tracking & Tracing
Abgabe beim Kunden
....\Wareneingang




Mobile Echtzeitanwendungen
Vom Scanning zur Sprachsteuerung
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Verschmelzung der Informations- und
Kommunikations-Technologien
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RFID / Transponder / TAGs /
Smartlabel
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RFID und GPS Online-Sendungs-
verfolgung und Qualitatssicherung

Communication
U'Tit

Galileo-Box

Sensor
Controller

Temperatur-
kontrolle

/

Glter mit RFID Tags

eSeal

RFID-Antenne



Lieferkettenmanagement mit
GPS und RFID
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Produzent Transport Transport Verkaufs-

N RFID Reader

[ RFID / Paletten } [ RFID / Paletten ] [HFIDE Paletten]'\ RFID } L RFID ]
Artikel
Elektronischer Lieferscheiﬂ Kartons

Lagereingang

Liefer- Lagerausgang
bestitigungen Lagereingang
ZufUhrung zum Verkaufsraum
Abverkauts-

mengen Abverkauf an der Kasse (POS)




Auto-1D-Systemebenen

Ebene 5: Fahrzeug

Ebene 4: Containr
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Wohin geht der Weg?




* Fachverlag flr Einkauf, Logistik und Be-
schaffung, ein Verlagsbereich der Verlag flr die
Deutsche Wirtschaft AG



Verstarkte Nutzung der
Inforrmations- und
rommunikationstechnologien

zur Integration von eng
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Erschlielsung der
Wertschopifungspotenziale 1m

Bereicn RFID
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Grund Tur clieses Vorgehen
Zara orcnet seine Logistik cer
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Strategie und der Mut, den
Loequermen® Standardweg zu
verlassen, wird die ,,Logistik
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